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	Text Field 1: تولید و برندینک محصولات غذایی، بسته بندی های صحیح ،توجه به موضوعات پایداری در اعتبار محصول، انعطاف پذیری و مخدوش نشدن آن ،چاپ دیجیتال با طراحی متناسب و تعریف استاندارد 
	Text Field 4:  بسته بندی مواد غذایی محصولات بومی و چاپ پایدار، انعطاف پذیر 
	Text Field 2: پیشنهاد دهنده: دکتر فروغ فرازجو عضو هیات علمی دانشگاه آراد استان البرز
همکاران تیم: دکتر مهرنوش قدسی، دکتر مهسا حاج فتحعلی
	Text Field 3: عدم توجه خاصی به بروز بودن ارائه محصول و خام فروشی در اکثر تولیدات داخلی جهت ارائه محصول به بازار جهانی.در عرصه جهانی مدام در حال ارتقا می باشد و در جهت خوداکتفایی ملی این امر ضرورت است. 
	Text Field 5: بسته بندی  متناسب با هر محصول، ارائه طرح رقابتی بازار جهانی،چاپ دیجیتال و انعطاف پذیر،مارکتینگ
	Text Field 6: شناخت فعالیت های بومی و پتانسیل های موجود ،تجهیز کارگاه و خط تولید، طراحی به روز در سطح رقابت بازار جهانی
	Text Field 7:  مطرح شدن محصول و عرضه در عرصه های داخلی و برندینگ محصول و مارکتینگ  خارجی
	Text Field 8: درداخل به دلیل عدم توجه و ضعف در ارائه محصول نهایی، باعث خام فروشی و عدم شناخته  در عرصه جهانی میگردد. 
	Text Field 9: عرصه های تولید و برندینگ محصول و مارکتینگ داخلی و خارجی
	Text Field 10: مدل کسب و کار حاضر بر اساس مدل اقتصادی B2B  تعریف شده است.
	Text Field 11: مطابق با قرارداد تنظیم شده با مرکز رشد استان البرز
	Text Field 12: 
	Text Field 13: دکتر فروغ فرازجو     09143156626
Fourough_farazjou@yahoo.com
	Logo_af_image: 


